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2005年全球TFT LCD大尺寸面板出

貨量成長58%、銷售金額成長25%

依 據 平 面 顯 示 器 研 調 機 構

D i s p l a y S e a r c h報告指出，2 0 0 5年全球

TFT LCD大尺寸面板出貨為2 . 1 8 5億

片，年成長率5 8 %，其中以液晶電視

(LCD TV)面板出貨量高達2,850萬片，

較2 0 0 4年成長1 3 4 %，是成長率最高的

大尺寸面板產品，另液晶監視器( L C D

M o n i t o r )面板出貨1 . 1 8 2億片，年成長

率5 8 %，筆記型電腦 ( N B )面板出貨

6 , 3 5 0萬片，年成長率3 5 %。2 0 0 5年全

球TFT LCD大尺寸面板銷售額達4 4 0億

美元，創下新高紀錄，年成長率為

2 5 %，惟2 0 0 5全年平均銷售( A S P )下滑

20%，為202美元。

以出貨量觀察，2 0 0 5年第四季台

灣已取代南韓成為全球第一的面板O E M

代工產地，不過就出貨面積和銷售金

額來看，仍是南韓居冠。在廠商排名

方面，以出貨面積計算，前五大廠為

樂金飛利浦( L P L )、三星、友達、奇美

電與夏普(表一)，其中南韓雙雄L P L、

三星市佔率均超過二成以上，穩居領

先地位，而L P L以2 2 %的市佔率居冠，

將市佔率由2 2 . 4 %下滑至2 1 . 3 %的三星

擠下龍座。在液晶電視面板出貨排名

上，L P L亦名列第一，其次依序為三

星、奇美電、友達與夏普。

面板產業概況
●華南投顧研究員 曾麗華

TFT LCD

表一、2005年全球TFT LCD面板廠市佔率排名

排名 廠商 2004年 2005年

1 LPL 20.9% 22.0%

2 三星 22.4% 21.3%

3 友達 13.8% 14.2%

4 奇美 10.1% 11.9%

5 夏普 6.9% 6.5%

25.9% 24.1%

100.0% 100.0%

註：市佔率以出貨面積計算

其 他

總 計

資料來源：DisplaySearch，2006/3
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2006年TFT LCD產業景氣「漸漸美」

2 0 0 5年受惠於下半年液晶電視在

全球熱賣的熱潮，導致面板產業產值

也創下4 4 0億美元的歷史新高，年成長

率為2 5 %，不過，2 0 0 5年第四季為液晶

面板景氣循環的高峰期，進入2 0 0 6年

第一季之後，隨著面板價格開始下

滑，面板廠的營收與產值也會開始跟

著衰退。惟在LCD TV市場需求快速升

溫，下游通路去化產品腳步加速的趨

勢下，D i s p l a y S e a r c h預估，2 0 0 6年全

球TFT LCD產業景氣可望有「漸漸美」

的局面出現。其中以LCD TV面板成長

幅度最大，需求上看4 , 2 5 0萬片(表

二)，將較2 0 0 5年成長4 9 %，為L C D產業

成長的主要驅動力，其次為N B面板

7,790萬片，成長23%，LCD Monitor面

板1 . 3 5億片，成長1 4 %。另外，自2 0 0 5

∼2 0 0 6年，各型應用產品有明顯的大

型化趨勢，在LCD TV面板中，預期3 7

吋及3 7吋以上的更大尺寸產品在2 0 0 6

年成長強勁。

至於2 0 0 6年各型大尺寸L C D產品滲

透率，根據D i s p l a y S e a r c h預估，整體

P C市場，N B滲透率將由2 0 0 5年的2 9 %提

高至33%；LCD Monitor在整體Monitor

市場滲透率由6 9 %提升至8 0 %；LCD TV

在整體T V市場滲透率由1 1 %拉升至2 0 %

以上，依T V市場過去的發展經驗，滲

透率超過1 0 %之後，需求會快速增加，

因此，預期2 0 0 6年起LCD TV成長將加

速。而過去市場比較擔心、累積在供

應鏈通路的LCD TV庫存水準，2 0 0 6年

可望從2 0 0 5年的2 9 %大幅降至1 8 %左

右。由於市場景氣熱絡，只要面板廠

的降低成本效果持續發生，2 0 0 6年面

板廠商的毛利率表現預期將不會比

2005年差。

表二、TFT LCD大尺寸面板需求概況及預估

年度 2004 2005 2006(F) 2007(F) 2008(F) 2009(F)

LCD Monitor 74.6 118.2 134.6 147.2 160.2 171.2

年成長率 38.92% 58.45% 13.87% 9.36% 8.83% 6.87%

NB 47.1 63.5 77.9 90.8 103.7 118.7

年成長率 22.02% 34.82% 22.68% 16.56% 14.21% 14.46%

LCD TV 12.2 28.5 42.5 59.5 76.7 90.0

年成長率 144.00% 133.61% 49.12% 40.00% 28.91% 17.34%

其他 4.6 8.3 11.6 14.2 17.4 20.9

年成長率 84.00% 80.43% 39.76% 22.41% 22.54% 20.11%

合計 138.5 218.5 266.6 311.7 358.0 400.8

年成長率 38.78% 57.76% 22.01% 16.92% 14.85% 11.96%

單位：百萬片

資料來源：DisplaySearch，2006/3、華南投顧研究部彙整
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在2006年整個大尺寸TFT LCD面板

產業的供需狀況方面，因產業淡季及

面 板 廠 新 產 能 陸 續 開 出 ，

D i s p l a y S e a r c h估計上半年將略微的呈

現供過於求(表三)，惟在第二季之後

就會愈趨於貼近「平衡」的水準，而

下半年的供需表現，將會比上半年更

顯得緊俏。過去LCD TV市場的需求與

去化產品速度緩慢，以P C面板為例，2

週的面板庫存可能是廠商可以接受的

水準，但LCD TV面板在整個供應鏈上

的「行進速度」非常慢，甚至可能拉

長到8週以上，惟隨著下游品牌廠商積

極運用價格誘導等方式，加速消費者

的採購行動後，未來LCD TV面板自工

廠出貨至成品鋪貨上架的時間可望逐

漸縮短，整個供應鏈的庫存心理壓力

將會大減，使得2 0 0 6年整體面板業可

望平穩度過、廠商獲利表現不差。

2005Q1 2005Q2 2005Q3 2005Q4 2006Q1(F) 2006Q2(F) 2006Q3(F) 2006Q4(F)

2006年第二季PC面板價格跌勢將趨

緩，惟LCD TV面板跌幅恐擴大

就主要應用產品而言，在P C面板

市況方面，受到淡季效應影響，第一

季價格持續下滑，以市場大宗的1 7吋

LCD Monitor面板而言，面板廠商的

每片材料成本約9 9美元，加計勞力成

本( 1 7美元)、折舊攤提( 1 4美元)以及

約5 %管銷成本後，每片總成本約1 3 7

美元，而3月底市場報價1 3 3美元，已

在總成本之下，在此狀況下，後續P C

面板跌價的速度將會趨緩。其中L C D

M o n i t o r面板價格預期約在4月可止

跌；至於N B面板，在第一季跌幅最

大，依據過往經驗，N B面板對降價速

度反應較慢，通常比LCD Monitor面

板晚1個月左右，由於今年有N a p a的

新產品效應，廠商積極的鋪貨及促銷

動作將會刺激N B面板未來二季的需

求，預期從4月開始N B需求又會逐步

攀升，N B面板價格則可望在5月左右

止跌，但並不預期會反彈。

LCD TV面板方面，其中出貨比重

最高的3 2吋面板每片材料成本約3 6 0

∼3 7 0美元，加上人工、折舊與管銷

成本，每片總成本約4 6 0∼4 7 0美元，

若以3月底市場報價5 1 0美元左右來

看，面板廠還可擁有每片4 0∼5 0美元

表三、TFT LCD大尺寸面板供需比概況及預估

-2.5% -4.1% -6.0% -8.0% 5.3% 6.4% 6.2% 5.3%

資料來源：DisplaySearch，2006/3
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的利潤。第一季LCD TV面板價格變動

不大，但第二季受到下游業者將調整

庫存影響，加上南韓雙雄L C D面板新

產能皆將在第二季淡季開出，其中三

星第二座7代廠第一階段4 . 5萬片玻璃

基板產能，預定在4月提前達到滿

載，L P L的7 . 5代廠第一階段4 . 5萬片

基板產能，也將在第二季提前量產開

出，除南韓外，我國的友達、奇美

電、華映與廣輝等旗下5 . 5與6代廠的

新產能也將在第二季陸續開出，預期

皆會以明顯的降價措施，爭取電視品

牌業者在第二季的下單，在台、韓面

板廠都以低價搶客戶，又遇到第二季

淡季的需求減弱下，導致LCD TV面板

可能出現較大的跌價。惟LCD TV面板

大幅降價，反有利於下半年旺季的來

臨，加上後續廠商仍有持續降低成本

的努力空間，2 0 0 6年LCD TV面板仍可

望為面板廠帶來獲利。

綜合而言，預期全球面板景氣可

望在第二季落底，下半年則迎接L C D

T V旺季的來臨。同時，受到面板價格

跌價影響，面板廠第二季獲利將面臨

衰退壓力，但獲利亦可望於第二季觸

底。

降低成本、掌握關鍵零組件、良好

的供應鏈管理為面板賽局勝出關鍵

研究機構及業者指出，過去P C面

板產品處於跌價的大波段時，通常跌

至現金成本左右(甚至以下)才止跌，

但未來在LCD TV對於面板需求暢旺的

平衡力道下，導致面板價格波動幅度

趨緩，類似以前P C面板的超跌狀況將

可望被抑制，在價跌走跌的趨勢下，

大漲的情況亦不復見，對整體面板業

而言，LCD TV是維繫景氣與供需的重

要因素。至於面板廠商，未來面板價

格波動將趨於平緩，面板廠未來若要

獲利，將無法仰賴價格調漲，惟有持

續降低成本，並能掌握關鍵零組件，

且有良好供應鏈管理的廠商，才能在

LCD TV的賽局中獲勝。

就主要關鍵零組件的供需來看

(表四)，在玻璃基板方面，因玻璃基

板日商2 0 0 6上半年在較大尺寸基板的

生產將逐漸順暢，2 0 0 6上半年玻璃基

板將供應無虞，但2 0 0 6下半年隨著

5 . 5∼7代的新世代面板廠良率及產出

增高，玻璃基板的供應恐略見緊俏；

在彩色濾光片( C F )方面，2 0 0 6年為供

過於求，供給問題不大；在冷陰極燈

管( C C F L )方面，2 0 0 6上半年供應略見

吃緊，但台灣、日本、韓國有多家供

應商積極擴廠，2 0 0 6下半年供不應求

的情況將反轉；在T A C膜方面，全球

生產家數僅二家，且擴產時間長，前

置時間須1 2∼1 8個月，因此產量增加

不多，預期2 0 0 6下半年供應將較為吃

緊。綜合而言，由於LCD TV的需求相
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當暢旺，玻璃基板、C C F L、T A C膜等材

料有缺貨的疑慮，能夠取得足夠玻璃

基板、C C F L、T A C膜的面板廠商，就可

成為LCD TV時代下的贏家。

我國面板雙雄2006年第一季獲利能

力將持續領先南韓，二線廠2006年

難脫虧損

檢視今年第一季，雖然南韓雙雄

7代廠的進度超前，不過，在面對新

廠的折舊攤提壓力，以及新廠良率提

升畢竟需要一段時間的情況下，反

觀，友達6代廠與奇美電5 . 5代廠持續

大量投片，我國面板雙虎第一季的營

業利益率，將再度超越南韓雙雄。另

一線廠與二線廠的差距已拉開，由於

無法藉由面板價格調漲來增加獲利，

二線廠在經濟規模與降低成本上，又

不如一線廠，2 0 0 6年將可見到一線廠

持續有穩定的獲利，二線廠則仍有延

續2005年虧損的疑慮。

由於LCD TV面板需求持續增加，

日商夏普宣佈自2 0 0 6年3月起在日本

龜山廠的單月產量將提升2 0 %，不僅

日廠積極擴產，台、韓廠商亦不遑多

讓，估計2 0 0 6年台、日、韓將有6條

新世代產線投入量產(表五)，並以

LCD TV面板為主，因此研究機構及廠

商預估，包括三星、L P L、友達、奇

美電及夏普等全球前五大廠商，未來

將囊括9 5 %以上LCD TV面板供應(目前

約佔九成)，至於二線廠因資金奧援

短缺，恐將逐步退出LCD TV面板生產

行列。此外，值得注意的是，L P L擬

跟進奇美電的建廠策略，回頭興建全

球第二座的5 . 5代廠，規劃產能為9萬

片玻璃基板，預定2 0 0 7年第一季裝

機，此座廠將鎖定生產寬螢幕的N B與

LCD Monitor面板，未來恐將對以個

人電腦( P C )面板為主力的我國廠商造

成威脅，值得後續觀察。

表四、玻璃基板、CF及CCFL供需比概況及預估

季度 2005Q1 2005Q2 2005Q3 2005Q4 2006Q1(F) 2006Q2(F) 2006Q3(F) 2006Q4(F)

玻璃基板 2% 1% 0% 3% 11% 14% 6% 5%

CF 3% 2% 1% 4% 13% 18% 13% 15%

CCFL -3% -4% -6% -4% 5% 6% 8% 13%

TAC - - - - 8% 5% 3% 5%

資料來源：DisplaySearch，2006/1
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表五、2005∼2007年全球TFT LCD大尺寸面板新廠佈建狀況

國別 廠 商 產線別
規劃產能(月基板投片量)

量產時間
2005年 2006年 2007年

日本
IPS Alpha 6代廠 - 1.5萬片 3萬片 2006年5月

夏普 8代廠 - 1.5萬片 3萬片 2006年10月

韓國

三星

(S-LCD)
7代廠 6萬片 7.5萬片 7.5萬片

2005年3月量產，10月

第一階段6萬片滿載，

2006年7月至7.5萬片

三星 7代廠 - 9萬片 9萬片
2006年1月第一階段

4.5萬片量產，8月第

二階段4.5萬片量產

樂金飛利浦
7.5代廠 - 4.5萬片 9萬片 2006年1月

5.5代廠 - - 9萬片 2007年第二季

台灣

友達

6代廠 6萬片 12萬片 12萬片 2005年3月

第三座

5代廠
6萬片 12萬片 12萬片 2005年第四季

7.5代廠 - 1萬片 6萬片 2006年第四季，第一

階段產能3萬片，第二

階段擴增至6萬片

奇美電

5.5代廠 9萬片 18萬片 18萬片 2005年4月

第一座5代廠

擴產

由12萬片增至

14.5萬片
14.5萬片 14.5萬片 2005年第三季

第二座

5代廠
- 12萬片 18萬片 2006年第三季

7.5代廠 - - 5萬片 2007年第二季

華映

4.5代廠 8.5萬片 9萬片 9萬片 2005年2月

6代廠 3萬片 7.2萬片 7.2萬片 2005年第四季

廣輝 6代廠 3萬片 6萬片 9萬片 2005年第四季

中國

大陸

京東方 5代廠 6萬片 8.5萬片 8.5萬片 2005年5月

龍騰 5代廠 - 3萬片 6萬片 2006年6月

資料來源：華南投顧研究部彙整


